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AUFTAKT ZUM LANDESPREIS FUR
MARKETING, KOMMUNIKATION & DESIGN

AB SOFORT KONNEN AGENTUREN IHRE BESTEN PROJEKTE ZUM SALZBURGER LANDESPREIS FUR MARKE-
TING, KOMMUNIKATION UND DESIGN EINREICHEN. AUFTAKT BILDETE IN BEWAHRTER WEISE DIE AD.NIGHT,
HEUER ERSTMALS VERGEBEN WIRD DER SONDERPREIS .GREEN CREATIVE".

Mitgliedsbetriebe der Fachgruppe Werbung
und Marktkommunikation der Wirtschafts-
kammer Salzburg sind eingeladen, ihre her-
vorragenden Projekte in 17 Kategorien bis
spatestens 17. Oktober zum Salzburger Lan-
despreis fir Marketing, Kommunikation und
Design 2026 einzureichen. In den Kategorien
Werbefotografie” und ..Neue Kopfe" kdnnen
zudem Mitgliedsbetriebe der Landesinnung
Salzburg der Berufsfotografie ihre Projekte
einreichen.

Neuer Sonderpreis ,,Green Creative”
Erstmals wird es einen Sonderpreis mit dem
Schwerpunkt .Green Creative” geben. Die
Einreichung fir diesen Preis ist allen Teil-
nehmer:innen kategorieibergreifend mog-
lich, deren Projekt sich inhaltlich mit 6ko-
logischer und/oder sozialer Verantwortung
auseinandersetzt und in konzeptionell und
gestalterisch Uberzeugende Kommunika-
tion Ubersetzt.

Besondere Biihne ,,Neue Képfe“ beim Nomi-
nee-Event ,Night of the Talents"

Zum zweiten Mal nach 2024 kdnnen junge
Branchentalente auch fir den Sonderpreis
.Neuen Kopfe” einreichen - dieser Son-
derpreis wird beim Nominee-Event . Night
of the Talents” vergeben, um dem erstplat-
zierten Projekt aus der Reihe der Rookies
der Salzburger Werbebranche eine beson-
dere Biihne zu bieten. Bei den Sonderprei-
sen ..Neue Képfe” und .Green Creative” wird
jeweils das erstplatzierte Projekt pramiert.

Echter Qualitdtsbeweis

.Der Landespreis bietet allen Mitgliedsbe-
trieben die Chance, herausragende Leistun-
gen einer breiten Offentlichkeit zu prasentie-
ren. Eine Nominierung oder gar ein Award
beim Landespreis ist ein echter Qualitats-
beweis. Die hohe Qualitat der Einreichungen
zeigt immer wieder, wie dynamisch und er-
folgreich der Salzburger Kommunikations-
standort ist”, betont Fachgruppen-Obmann
Clemens Jager.

Verliehen wird der Landespreis 2026 an
Salzburgs kreativste Kopfe bei der Nacht der
Werbung - dem Event der Salzburger Krea-
tivbranche - im Februar 2026 im Mozarteum.

B Jetzt einreichen unter:
www.salzburger-landespreis.at [




EDITORIAL

Die Salzburger Kreativwirtschaft zahlt seit
Jahren zur Spitze der Osterreichischen
Kommunikationsbranche. Unsere Agen-
turen und Talente holen regelmaBig na-
tionale und internationale Auszeichnun-
gen nach Hause - vom CCA Venus Uber
den European Design Award bis hin zum
Austriacus. Auch der Nachwuchs sorgt fur
Furore: Junge Kreative aus Salzburg wur-
den jingst wieder als ..Student of the Year"
ausgezeichnet. Diese Erfolge sind das Er-
gebnis von Qualitat, Innovationskraft und
einem exzellenten Ausbildungsumfeld.

Gerade jetzt ist das besonders wichtig.
Denn die Werbekonjunktur zeigt sich nach
wie vor schwach. Der aktuelle Werbekli-
maindex liegt nur knapp im positiven Be-
reich. 45 Prozent der Unternehmen klagen
Uber eine zu geringe Nachfrage, die Erwar-
tungen fir die kommenden Monate blei-
ben verhalten. Dennoch wachst der Bedarf
an kreativen Lésungen. Salzburgs Krea-
tivszene beweist in dieser Situation grofle
Anpassungsfahigkeit. Sie entwickelt inno-
vative Kampagnen, die den Nerv der Zeit
treffen, setzt auf neue Technologien und
verantwortungsvolle Kommunikation.

Positive Engergie fiir die Branche

Unser Sommer-Branchentreffen Ad.Night
hat das eindrucksvoll gezeigt: Trotz stiirmi-
schen Wetters war die Stimmung bestens.
Wir haben uns ausgetauscht, vernetzt und
den kreativen Spirit unserer Branche ge-
feiert. Diese Energie brauchen wir auch fiir
die kommenden Monate.

Der Salzburger Landespreis fiir Marketing,
Kommunikation und Design bietet wieder
eine Bihne, um die Branchen-Leistungen
sichtbar zu machen. Ab sofort kdnnen Pro-
jekte eingereicht werden - heuer erstmals
auch fur den Sonderpreis ,Green Creative”
flr Projekte, die nachhaltige Themen krea-
tiv und Uberzeugend umsetzen. Salzburg
ist ein ausgezeichneter Kommunikations-
standort - das dirfen wir mit Recht sagen.

Clemens Jager
Obmann der Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation

Die Ausschussmitglieder (v.L.n.r.): Dominik Sobota, MMag. Christina Knauseder-Csipek, Rudolf
Heinz Liebmann, Mag. Pia-Olivia Schiemer-Zott [Fachgruppengeschéftsfihrerin), Tina Janine
Jochmann, Clemens Jager, Bakk.Komm. (FG-Obmann], Mag. Martina Fleischer-Kiicher (FG-
Obmann-Stv.), Christian Hannes Marx, BA, Karolin Brauer (FG-Obmann-Stv.] und DI [FH)
Horst Kapfelsberger (nicht im Bild: Gernot Breitfuss, KommR Michael Georg Mrazek, Florian
Deinhamer, Norbert Ranftler, Thomas Bauernfried)

WIRTSCHAFTSKAMMERWAHRL 2025

AM 12. UND 13. MARZ HABEN SALZBURGS UNTERNEHMER:INNEN IN DEN
85 WAHLLOKALEN UND MIT INSGESAMT 8206 WAHLKARTEN IHRE INTE-
RESSENVERTRETUNG IN 94 INNUNGEN, GREMIEN, FACHGRUPPEN UND
FACHVERTRETUNGEN DER WKS NEU GEWAHLT.

Die WK-Wahlist eine Urwahlin diesen Fach-
organisationen, alle weiteren Besetzungen
bis zum Wirtschaftsparlament, das sich am
13. Mai neu konstituiert hat, ergeben sich
durch indirekte Wahl aus diesem Urwahl-
ergebnis.

In der Fachgruppe Werbung und Markt-
kommunikation Salzburg waren insgesamt
2509 Personen/Betriebe wahlberechtigt.
Die Wahlbeteiligung lag bei 31,33 %, was
786 abgegebene Stimmen entspricht. Da-
von waren 776 Stimmen gultig, wahrend
zehn Stimmen als ungliltig gewertet wur-
den. Insgesamt wurden 14 Mandate ver-
geben. Aufgrund der 5 %-Klausel entfielen
keine Mandate auf Kleinparteien oder Listen
unter diese Schwelle.

Neubildung Fachgruppen-Ausschuss

und erster Workshop

Neu gebildet wurde nach der Wahl der
Ausschuss der Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation. Der neu gewahlte
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Der neue Fachgruppen-Ausschuss nahm die
Arbeit beim ersten Workshop motiviert auf

Ausschuss der Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation Salzburg traf sich am
12. Mai 2025 zu einem gemeinsamen Work-
shop, um die Ziele fir die bevorstehende
Funktionsperiode zu definieren und eine er-
folgreiche Zusammenarbeit von Beginn an
zu gestalten.

Mandatsverteilung im Fachgruppen-Ausschuss

M Liste der Salzburger Wirtschaft - Wirtschaftsbund
Team Buchmiiller (WB)

M Salzburger Wirtschaftsverband (SWV) - Fiir kleine
und mittlere Unternehmen

M Freiheitliche Wirtschaft (FW) und Unabhéngige

| Griine Wirtschaft (GW)

M UNOS - Team Unternehmensfreude (NEOS)



NEUGRUNDER-FRUHSTUCK

Am 20. Februar lud die Fachgruppe Werbung
& Marktkommunikation alle Mitglieder, die
seit 2020 gegrindet haben, zum Neugriin-
derfrihstiick in die Wirtschaftskammer
Salzburg ein. Dabei konnten sich die Jung-
unternehmer:innen untereinander austau-
schen und die vielen Angebote der Fach-
gruppe kennenlernen.

Tipps von etablierten Unternehmen

Auf der Agenda stand auch ein kurzer Griin-
der:innen-Talk mit Jonas Perkmann, Regis-
seur und Filmemacher aus Salzburg, sowie
mit Tina Jochmann, Geschaftsfihrerin der

PR-Agentur Lifelike PR. Sie plauderten aus
dem Na&hkastchen und verrieten den Teil-
nehmer:innen, welche Hirden und Freuden
das Unternehmer:innentum fiir sie auf La-
ger hatlte). AuBerdem gaben sie den Anwe-
senden ein paar hilfreiche Tipps und Tricks
mit auf den Weg, worauf man besonders in
den ersten Jahren als Unternehmer:in ach-
ten soll.

B Weitere Informationen und
Angebote der Fachgruppe
im Blogbeitrag

GREEN CLAIMS: IMPULSVORTRAG
MIT BEST PRACTICES

Green Claims - .Umweltaussagen” - spielen
derzeit eine wichtige Rolle in der Unterneh-
menskommunikation. Gangig sind Begriffe
wie ..CO,-neutral”, .grin", .klimaneutral”,
.sanft zur Umwelt” oder .biologisch abbau-
bar”. Doch was ist wirklich erlaubt und von
welchen Begrifflichkeiten sollte man gerade
in der Werbebranche lieber die Finger las-
sen? Im Rahmen eines Impulsvortrags im
Plenarsaal der Wirtschaftskammer Salzburg
gab Michael Straberger, Président des Os-
terreichischen Werberates, einen Uberblick
Uber die rechtlichen Rahmenbedingungen
und vermittelte Best Practices fir die Kom-
munikation von Green Claims.

"

Service fiir Agenturen

Der Werberat hat gemeinsam mit der Wirt-
schaftskammer und der Industriellenver-
einigung seinen Ethikkodex adaptiert und
um irrefihrende Aussagen bei Green Claims
erweitert und bietet Agenturen die Mdglich-
keit an, Kampagnen vorab zur Uberpriifung
zu schicken und Umsetzungsempfehlungen
fur potenziell kritische Kampagnen zu er-
halten.

B Veranstaltungbericht
und Bilder

Viele Werber:innen informierten sich beim Impulsvortrag von Michael Straberger, Prdsident

des Osterreichischen Werberats, iiber die rechtlichen Rahmenbedingungen von Green Claims

CREATIVITY RULES

Beim ..Creativity Rules Festival” 2025 zeig-
ten Studierende aus Hallein ihre Abschluss-
projekte, wobei sie neue Verbindungen zwi-
schen Design, Film, Musik und interaktiven
Medien prasentierten. In der Alten Saline
und im Stadtkino entstanden vier Tage lang
digitale Erlebnisraume, in denen die Besu-
cher:innen etwa mit der App .hearow" As-
sistenz fir blinde Menschen testeten oder
in der VR-Welt .Botaniverse” eigene Pflan-
zenlandschaften erschufen. Zudem ver-
wandelte .Drawtone” gezeichnete Bilder in
Klanglandschaften. Als Rahmenprogramm
sprach Burkhard Miiller vom Art Directors
Club Uber die Rolle von Kreativagenturen in
Zeiten der Kl und Regisseurin Anna Unter-
weger stellte ihren preisgekronten Film vor,
wahrend die Venus-Roadshow des Creativ

Club Austria in Hallein Station machte.

BARRIEREFREIHEITS-
GESETZ IN KRAFT

Das Gesetz umfasst folgende Maf3nahmen
e Festlegung von Barrierefreiheitsanforde-
rungen fur die vom Barrierefreiheitsge-
setz erfassten Produkte und Dienstleis-
tungen
e Verpflichtung der Unternehmen, nur dem
Barrierefreiheitsgesetz entsprechende,
barrierefreie Produkte und Dienstleistun-
gen auf den Markt zu bringen
Einrichtung einer Marktiiberwachung (So-
zialministeriumservice)

B Weitere Infos zum
Barrierefreiheitsgesetz
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MafBnahmen zur Erh6hung der Wettbewerbs-
féhigkeit sind in der aktuell schwécheren
Werbekonjunktur besonders wichtig.



AD.NIGHT 2025 MIT
SPURBAREM AUFWIND

DIE AD.NIGHT - DAS SOMMERLICHEN BRANCHENTREFFEN DER SALZ-
BURGER KREATIVSZENE - FAND ENDE JUNI AUFGRUND EINER UNWET-
TERWARNUNG IM FOYER DER EDEN BAR STATT. VIELE KREATIVE KAMEN

ZUM BRANCHENTREFFEN.

Regen und kihlere Temperaturen konnten
dem Event der Kommunikationsbranche
nichts anhaben, die Stimmung unter den
Werber:innen war bei guter Musik, kihlen
Drinks und feinem Essen bestens.

Von der stirmischen Konjunktur der vergan-
genen Jahre wurde die Salzburger Werbe-
wirtschaft hingegen nicht ganzlich verschont
—aber auch hier ist deutlicher Aufwind in der
Branche spirbar. ,Die langste Schwache-
phase der Wirtschaft in der zweiten Republik
ist an der Kreativbranche nicht spurlos vor-
tbergegangen. Aber die Kreativen sind sehr
anpassungsfahig und finden immer wieder
innovative Losungen. Der kreative Geist in
unserem Bundesland ist einzigartig - das
haben zahlreiche Auszeichnungen, die die
Werber:innen aus Salzburg in diesem Jahr

&

Beste Stimmung bei der AD.Night 2025

national und international bereits erhalten
haben, bewiesen”, so Clemens Jager, Ob-
mann der Fachgruppe Werbung und Markt-
kommunikation.

Austausch bei bester Stimmung

Nach dem traditionelle Bieranstich folgte ein
launiger Sommerabend mit viel Austausch
und Netzwerkmdoglichkeit unter Branchen-
kolleg:innen.

Auftakt zum Landespreis

Das Fest bildete auch den Auftakt zum Salz-
burger Landespreis fir Marketing, Kommu-
nikation und Design 2026.

B Video und alle Bilder
der Veranstaltung

Branchenkolleg:innen treffen

KREATIVER HOHENFLUG AUS SALZBURG
MIT ZAHLREICHEN PREISEN

Mehrere Agenturen und Kreativschaffende
aus der Region wurden heuer fir ihre he-
rausragenden Leistungen ausgezeichnet.
Ein deutliches Signal fir die Qualitat, Inno-
vationskraft und kreative Vielfalt innerhalb
der heimischen Kommunikationsbranche.

Preise beim CCA Venus Award

Beim renommierten CCA Venus Award 2025
konnte die Salzburger Kreativszene ein star-
kes Zeichen setzen - die Fachgruppe gra-
tuliert herzlich: FH Salzburg, Salic, Kamilla
Khalikova, Kilian Bochnig, Nittmann + Le-
berer, PunktFormStrich sowie WUGER -
Brands in Motion. Sie alle Uberzeugten mit
mutigen |deen, praziser Umsetzung und
einem Gespdr flr zeitgemaBe Kommuni-
kation. Einen regionalen Spitzenplatz gab
es fur Nittmann + Leberer - sie wurden zu-
satzlich mit dem Titel .,Regional Creative
Lead” Salzburg ausgezeichnet - ein beein-
druckender Erfolg und Ausdruck ihrer fiih-
renden Rolle in der regionalen Kreativszene.

Auch der kreative Nachwuchs wurde gefei-
ert: Mehrere Studierende der FH Salzburg
wurden zum ,Student of the Year™ gekdirt -
ein starkes Zeichen fir die exzellente Ausbil-
dung und das kreative Potenzial der nachs-
ten Generation.

Weitere Auszeichnungen fiir

Salzburger Agenturen

Die Agentur Loop wurde mit dem Export-
spreis der Auflenwirtschaft Austria fir ihre
Kreativitat und internationale Prasenz in der
digitalen Wirtschaft ausgezeichnet.

Auch beim diesjahrigen T.A.l. Werbe Grand
Prix gingen wieder viele Auszeichnungen
nach Salzburg - unter anderem an Conecto,
Algo, Valantic CX und das ART Redaktions-
Team.

Mit diesen Erfolgen zeigt sich einmal mehr:
Salzburg ist ein Hotspot fur kreative Exzel-
lenz und innovative Kommunikation.

l i
Christian Salic, FG-GF Pia-Olivia Schiemer-Zott,
Caro Schmid und FG-Obmann Clemens Jager ge-
nossen das Fest mit vielen Werber:innen

Schoner Abend bei guten Gesprédchen

JETZT
VORMERKEN

TERMIN-
VORSCHAU

Mo., 29. September 2025, 16.00 Uhr
WDA KI: Wie konnen Agenturen Kinstliche
Intelligenz - ber den Einsatz von ChatGPT
hinaus - sinnvoll und professionell nutzen,

um damit ihre Kund:innen noch gezielter zu
unterstitzen, WKS, Plenarsaal - Julius-
Raab-Platz 1, 5027 Salzburg

Mo, 17. November 2025, 16.00 Uhr
W.IN Akademie: Im Fokus der Veranstaltung
steht die Vielfalt von Out-of-Home-Werbung
[00H] - insbesondere Digital-Out-of-Home
[DOOH), WKS, Plenarsaal - Julius-Raab-
Platz 1, 5027 Salzburg



