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SALZBURGS KREATIVE HOLEN
1 x GOLD, 1 x SILBER UND 2 x BRONZE

MIT VIER AUSZEICHNUNGEN KONNTEN DIE PREISTRAGER DES SALZBURGER LANGESPREISES 2024 EINEN
GROSSEN ERFOLG BEIM BUNDESWERBEPREIS AUSTRIACUS FEIERN.

Die Preistrager des Salzburger Landesprei-
ses fir Marketing, Kommmunikation und De-
sign 2024 haben zum fiinften Mal gemein-
sam mit den Preistrdgern der anderen
Bundeslander am Bundeswerbepreis AUS-
TRIACUS teilgenommen.

Mit dem AUSTRIACUS, der alle zwei Jahre
verliehen wird, wurden heuer bereits zum
finften Mal herausragende Leistungen der
heimischen Werbe- und Kommunikations-
agenturen ausgezeichnet, er zeigt die grofle
Kreativitat und Professionalitat der dster-
reichischen Werberinnen und Werber. 280
Projekte aus allen Bundesléandern wurden in

insgesamt zwolf Kategorien eingereicht, 36
Agenturen aus allen Bundesldandern konn-
ten dieses Jahr einen Preis mit nach Hause
nehmen.

Starkes Zeichen aus Salzburg

Salzburgs Kreative erlangten bei der dies-
jahrigen Ausgabe des AUSTRIACUS in der
Wiener Eventlocation Stage 3 mitje 1 x Gold
und Silber und 2 x Bronze insgesamt vier
Auszeichnungen.Ein grofBartiger Erfolg, der
zeigt: Wenn Salzburgs Kreative ihr Kénnen
unter Beweis stellen, gehdoren sie zur 6ster-
reichischen Spitze!

Die ausgezeichneten Salzburger Agenturen bei der Verleihung des AUSTRIACUS in Wien.

DIE SALZBURGER
GEWINNERPROJEKTE

® GOLD
Tiefe Jobs”
Sali¢ fur Salzwelten

H SILBER
Wirtshaussterben? Wirtshausleben!”
Friedrich Pirstinger x wir sind
artisten fir Haus der Bayerischen
Geschichte

B BRONZE
.BAHO: Gegensitze suchen Gemein-
samkeiten” - Podcast
Raven and Finch/Kickinger Sound-
branding fiir WienTourismus

B BRONZE
.Gastspiel statt Festspiel - Joseph
Brot erdffnet in Salzburg”
BRILLIANT Communications
Consulting fur Joseph Brot



EDITORIAL

Starke Services, starker Standort

Die Fachgruppe Werbung und Marktkom-
munikation steht fiir starke Services, ver-
lassliche Unterstiitzung und eine enga-
gierte Interessenvertretung fir Salzburgs
Kreativwirtschaft. Die aktuelle Grundum-
lage von 130 Euro sichert unseren Mit-
gliedsbetrieben ein Leistungsangebot, das
sich sehen lassen kann: Rechtsberatung,
Mustervertrage, mafigeschneiderte Versi-
cherungen, die W.IN-Akademie mit hoch-
wertigen Workshops, Branchenevents wie
die Ad.Night sowie der Salzburger Landes-
preis, kontinuierliche Informationen tber
Blog und Social Media und nicht zuletzt
die Unterstlitzung des Lehrberufs Medien-
fachfrau/-mann. All diese Angebote schaf-
fen Mehrwert - im Alltag, in der Weiter-
bildung und im gemeinsamen Auftreten
unserer Branche.

Ein Blick in andere Bundeslander zeigt zu-
dem, dass Salzburgs Grundumlage wei-
terhin moderat bleibt: Vorarlberg hebt 240
Euro ein, das Burgenland 200 Euro, Karn-
ten 216 Euro und die Steiermark 175 Euro.

Gemeinsam wachsen

Die Grundumlage ist daher nicht nur ein
Beitrag, sondern eine gemeinsame In-
vestition in Starke, Qualitat und Zukunft.
Sie macht maglich, dass wir als Branche
sichtbar bleiben, uns vernetzen, voneinan-
der lernen und gemeinsam weiterwach-
sen. Und wenn wir sehen, wie viele Preise
und Auszeichnungen Salzburgs Kreative
Jahr fir Jahr nach Hause holen, dann zeigt
das eindrucksvoll, wie stark unser Werbe-
standort ist - ein Erfolg, den wir gemein-
sam feiern diirfen und auf den wir alle
stolz sein konnen.

Clemens Jager
Obmann der Fachgruppe Werbung und
Marktkommunikation

-
Spannende Einblicke in das Thema . Kl in der Kreativbranche” gab es von Markus Bickert und
Florian Wagner.

BRANCHENVERANSTALTUNGEN MIT
STARKEN INHALTLICHEN IMPULSEN

MIT EINEM KLAREN FOKUS AUF AKTUELLE BRANCHENTHEMEN UND HO-
HEM PRAXISBEZUG VERANSTALTETE DIE FACHGRUPPE ZULETZT ZWEI
GUT BESUCHTE VORTRAGE, DIE KONKRETE WERKZEUGE FUR DEN AGEN-
TUR- UND MARKETINGALLTAG PRASENTIERTEN.

Ein Vortrag widmete sich dem Thema Kl in
der Kreativbranche”. Dabei wurde gezeigt,
wie Kl in der Werbewelt eingesetzt wird,
wie professionelle KI-Prompts und smarte
Workflows neue kreative Spielraume eroff-
nen und worauf Werber:innen besonders
achten sollten.

Kl zwischen Chancen und Verantwortung
Alfred Haslinger, Inhaber der Agentur De-
signworx sowie Lehrgangsleiter der Akade-
mie fir Mediendesign (AMD), beleuchtete
praxisnah Fragen zu Urheberrecht, Nut-
zungsrechten, Markenrecht und zur EU-Re-
gulierung (Al Act). Seine zentrale Botschaft:
Kl ist ein Verstdrker kreativer Arbeit, kein
Ersatz flir menschliche Kreativitat.

Erganzt wurden diese Ausfiihrungen durch
den praxisorientierten Input von Lothar
Riedl, Fernsehproduzent und Regisseur,
Sachverstandiger fir Fernsehen, Film, Kino
und Video. Er zeigte anhand konkreter Work-
flows, wie heute bereits Kl-gestitzte Video-
Produktionen in professioneller Bild- und
Tonqualitat entstehen. Der Appell an das Pu-
blikum war klar: ausprobieren, experimen-
tieren, lernen.

Fiir jede Idee das richtige Umfeld

Eine weitere Veranstaltung widmete sich
dem stark wachsenden Bereich (Digital)
Out of Home. Hier stand die Frage im Vor-
dergrund, wie Auflenwerbung heute daten-
basiert, effizient und kreativ genutzt wer-
den kann.

Markus Bickert, COO der R+C Plakatfor-
schung und -kontrolle GesmbH, gab einen
fundierten Einblick in den Outdoor Server
Austria (0SA) und die moderne Reichwei-
tenmessung im Out-of-Home-Bereich.

Erfolg durch Daten, Kreativitat, Technologie
Florian Wagner, Chief Digital Officer der
Gewista Werbegesellschaft mbH, knipfte
daran an und demonstrierte, wie klassische
AuBlenwerbung durch digitale Medien und
Datenintegration an Bedeutung gewinnt. So
haben etwa die Einnahmen der Digitalsteuer
mit 124 Mio. Euro im Jahr 2024 erstmals die
Einnahmen der klassischen Werbeabgabe
(100 Mio. Euro) tberholt.

(Digital) Out of Home tberzeugt durch Sicht-
barkeit, Reichweite und wachsende Datenin-
telligenz. Fir Werber:innen ist es ein strate-
gisches Tool - auch regional und fir kleinere
Kampagnen, da bereits begrenzte Budgets
gezielt hohe Wirkung erzielen konnen.

Fachgruppe als Impulsgeber fiir Branche
.Mit den wertvollen Inputs zu neuen Trends
und Technologien positioniert sich die Fach-
gruppe einmal mehr als aktive Impulsge-
berin und Plattform fir Weiterbildung, Ver-
netzung und strategische Weiterentwicklung
der Salzburger Werbe- und Kommunika-
tionsbranche”, so Fachgruppenobmann Cle-
mens Jager.

Bei der Out of Home-Veranstaltung [v. .J:
Clemens Jager, Thomas Frauenschuh,
Patrick Cais, Markus Bickert, Dominik
Sobota und Florian Wagner



Bilder: Andreas Kolarik

EIN FEST FUR DEN NACHWUCHS

AM 28. JANNER FAND DAS .,NOMINEE EVENT - NIGHT OF THE TALENTS" DES SALZBURGER LANDESPREISES
IN DER PANZERHALLE STATT. DABEI WURDEN DIE SALZBURGER NACHWUCHSTALENTE GEFEIERT UND DIE
NOMINIERTEN FUR DEN SALZBURGER LANDESPREIS FUR MARKETING, KOMMUNIKATION UND DESIGN 2026
ERSTMALS DER OFFENTLICHKEIT PRASENTIERT.

Aus insgesamt 329 Einreichungen hatte be-
reits im Dezember 2025 eine hochkaratig be-
setzte Expertenjury die Nominierten in 17
Kategorien ausgewahlt. Moderatorin Kathi
Worndl fihrte durch den Abend und prasen-
tierte die Anwarterinnen und Anwarter auf
den begehrten Landespreis.

Sonderpreis ,,Neue Kopfe*

Im Rahmen der Night of the Talents wurde-
auch der Sonderpreis..Neue Kopfe” verlie-
hen. Der Preis ging in diesem Jahr an die
Lungauer Agentur Planreal Kreativ GmbH
rund um Robert Stecker. Ausgezeichnet
wurde das Projekt ,Gamsfest 2025, das
fur den TVB Tourismus Lungau Salzburger
Land umgesetzt wurde. Mit diesem Preis
werden Projekte von .jungen” Unterneh-
men bewertet, deren Gewerbeanmeldung
maximal drei Jahre zuriickliegt - unabhan-
gig vom Alter der Teilnehmenden.

Night of the Talents

Ein weiterer Hohepunkt des Abends war die
Prasentation der Gewinnerprojekte aus den
Bildungseinrichtungen HTL Salzburg (Zweig
Mediendesign) sowie der FH Salzburg mit
den Studiengéngen MultiMediaArt und De-
sign & Produktmanagement. Im interna-

Sonderpreis ,Neue Képfe™: (v. L] Helmut
Langeder, Leonie Ernst, Kurt Bauer, Robert
Stecker von Planreal Kreativ mit FG-Ob-
mann Clemens Jager

tionalen Collegeranking .YoungOnes inter-
national” erreichte die FH Salzburg den
sechsten Platz von ca. 200 Schulen. Dies
zeigt, wie stark der Kreativstandort Salzburg
international ist. .Unsere jungen Kreativen
beweisen Jahr fir Jahr mit nationalen und
internationalen Auszeichnungen, dass Salz-
burg ein Hotspot fir kreative Exzellenz ist.
Sie bringen frische Ideen und neue Perspek-
tiven in unsere Branche.”, betonte Fachgrup-
penobmann Jager,

Klassiker und Newcomer

Die Nominierungen spiegeln die gesamte
Bandbreite der Salzburger Kreativszene wi-
der: Die Agenturen Sali¢ (18 Nominierun-
gen), Wuger - Brands in Motion (11 No-
minierungen) und Creative Tactics, Klaus
Laimer (7 Nominierungen) fihren die Liste
an. .lch freue mich besonders, dass neben
etablierten Agenturen auch heuer wieder
viele kleinere Agenturen und Newcomer
vertreten sind”, so Jager. Wer schliefilich
mit den begehrten Trophden ausgezeich-
net wird, entscheidet sich beim grofien Fi-
nale des Landespreises - der ,Nacht der
Werbung” - am 26. Februar im GroBen Saal
des Mozarteums. Alle nominierten Projekte
unter www.salzburger-landespreis.at.

Die Veranstaltung fand in der Panzerhalle
statt. Nach dem offiziellen Teil gab es ein
entspanntes Get-together bei cooler Musik.

Die Sieger der FH Salzburg Design und
Produktmanagement
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Die Sieger der FH Salzburg MultiMediaArt



WECHSEL IN DER
GESCHAFTSFUHRUNG

Daniel Hauk ist neuer Fachgruppen-
geschéftsfihrer

Mit 1. Marz kommt es in der Fachgruppe
Werbung und Marktkommunikation zu
einem personellen Wechsel: Pia-Olivia
Schiemer-Zott Ubernimmt als Referentin
des Direktors neue Aufgaben und verstarkt
zugleich das Team im Sozial- und Arbeits-
recht der Wirtschaftskammer Salzburg. Die
Fachgruppe bedankt sich herzlich fir ihr En-
gagement und ihren Einsatz.

Ihr folgt Daniel Hauk nach, der kinftig die
Geschaftsfihrung der Fachgruppe Uber-
nimmt. Der Jurist bringt fundierte rechtli-
che Expertise und Erfahrung in der Inter-
essenvertretung mit und freut sich darauf,
gemeinsam mit dem Ausschuss die Salz-
burger Kommunikationsbranche weiter zu
starken.

Wir heifen Daniel Hauk herzlich willkom-
men und wiinschen beiden viel Erfolg fir
ihre neuen Aufgaben!

KMU.DIGITAL: .
BERATUNGSFORDERUNG
WIEDER BEANTRAGBAR

Seit 12.1.2026 konnen wieder Forderantrage
fur die KMU.DIGITAL-Beratungsforderung
gestellt werden. Inhaltlich bleibt das Pro-
gramm unverandert, es steht jedoch neues
Budget zur Verfigung. Im Modul Beratung
fordert KMU.DIGITAL die individuelle Be-
ratung dsterreichischer KMU durch zertifi-
zierte Beraterinnen und Berater in folgen-
den vier Themenfeldern:

e Geschdftsmodelle und Prozesse

e E-Commerce und Online-Marketing

e |T- und Cybersecurity

e Digitale Verwaltung

Der maximale Zuschuss betragt 3.000 Euro
pro Unternehmen im Rahmen von KMU.DI-
GITAL oder KMU.DIGITAL & GREEN. Beide
Forderschienen konnen miteinander kom-
biniert werden.

B Zum Forderprogramm
KMU.DIGITAL

WERBEKLIMAINDEX

.Die osterreichische Werbewirtschaft ist
zwar weiterhin von einem schwachen ge-
samtwirtschaftlichen Umfeld gepragt”, sagt
Fachverbandsobmann Jiirgen Bauer zu den
Ergebnissen des jingsten WIFO-Werbekli-
maindex fiir Oktober 2025. Der WIFO-Werbe-
klimaindex bleibt bei schwachen 7 Punkten.
Die Geschaftslage wird mit minus 24 Punk-
ten deutlich negativ bewertet, wenngleich 55
% der Unternehmen lber ausreichende Auf-
tragsbestande verfiigen.

B Aktueller WIFO
Werbeklimaindex

APA-CAMPUS:
WEITERBILDUNG ZU
SONDERKONDITIONEN

Mitglieder der Fachorganisationen Werbung
und Marktkommunikation erhalten 15 % Ra-
batt auf das gesamte Workshop-Angebot.
Mit dem ErmafRigungscode WKOFVW2324J
wird die Preisreduktion bei der Buchung
wirksam.

B Hier geht's zum
APA Campus
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NACHT DER
WERBUNG =~
26-02-26
MOZARTEUM

EINTRITT INKLUSIVE SITZPLATZ,
DRINKS, FINGERFOOD & AFTERSHOWPARTY!

HOL DIR DEIN TICKET!

EE ¥ TICKETPREIS: EUR 49,-*

-0.':|:l-'l "15 DIE TICKET-BESTELLUNG ERFOLGT
AUSSCHLIEBLICH ONLINE UNTER:

event24.com/de/tickets/nacht-der-werbung/
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